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Medios

Tabla 1. Total general

Fuente: Elaboración propia

Noticias 606

Audiencia 73.132.747

Valoración económica 792.333 €



Medios

Tabla 2. Total por medios

Noticias Audiencia Valoración  

económica

Prensa 

escrita
130 8.835.598 288.898 €

Prensa  
digital

385 53.696.632 324.119 €

Radio 84 7.363.417 78.447 €

Televisión 7 3.237.100 50.616 €

Fuente: Elaboración propia
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Medios

A lo largo de los seis meses de recogida de impactos y de análisis de las apariciones de la 
marca playa de Gandia en los medios a nivel local, autonómico y nacional se percibe un 
crecimiento constante a medida que nos vamos adentrando en el verano, siendo junio, 
julio y agosto los meses de mayor número de impactos y produciéndose en septiembre un 
descenso brusco de ellos. 

La prensa escrita ha contado con el mismo crecimiento, sobre todo, de impactos y de 
audiencia con repunte en julio y agosto. La cifra de valoración económica es elevada (no se 
aleja demasiado, por debajo, de la de los medios digitales), debido a que los medios 
escritos continúan teniendo tarifas altas de publicidad. Un total de 130 impactos, 8,8M de 
audiencia y 289K de valoración económica.

Los medios digitales han logrado la mayor cantidad de los impactos, sobre todo, en julio y 
en agosto, con destacadas cifras de audiencia y de valor económico en junio, julio, agosto y 
octubre. Un total de 385 impactos, 53,7M de audiencia y 324K de valor económico.

Las apariciones en radio son las terceras más numerosas, por detrás de las digitales y de 
las escritas, con un crecimiento ascendente hasta julio. Los meses más fuertes en cuanto a 
audiencia y a valor económico son junio y julio, con un repunte en septiembre. Un total de 
84 apariciones, 7,37M de audiencia y 78,4K de valor económico.

Las apariciones en televisión son las menos numerosas, aunque se han recogido, en su 
mayoría, en medios tan relevantes como Antena 3, Cuatro y La Sexta. Los mejores datos de 
audiencia se dan en mayo, julio y septiembre y los de valor económico en mayo y julio. Un 
total de 7 impactos, 3,2M de audiencia y 50,6K de valor económico.



Medios

Las temáticas que más han destacado en estos seis meses de análisis han sido el 
‘glamping’, las actividades deportivas (sobre todo, la Vuelta ciclista), culturales y culinarias 
en la playa, las medidas frente a la Covid y la ampliación de los servicios hasta el puente de 
octubre.

Los medios de comunicación que más noticias han realizado acerca de la marca playa de
Gandia han sido Levante-EMV (176 impactos), Las Provincias (53 impactos), Safor Guía (42 
impactos), Gente de la Safor (42 impactos), El Periòdic (38 impactos) y Som Gandia (31 
impactos), principalmente en prensa digital y escrita, mientras que en radio han 
correspondido a las desconexiones Radio Gandia SER (44 impactos) y Onda Naranja COPE
(35 impactos).



Impactos destacados: PRENSA ESCRITA

Audiencia: 2,4 millones
Valor económico: 7.617 €



Impactos destacados: PRENSA ESCRITA

Audiencia: 429.696
Valor económico: 31.201 €



Impactos destacados: PRENSA ESCRITA

Audiencia: 228.125
Valor económico: 3.443 €



Impactos destacados: PRENSA DIGITAL

Audiencia: 794.400
Valor económico: 3.925 €



Impactos destacados: PRENSA DIGITAL

Medio: 20 Minutos
Audiencia: 2,3 millones
Valor económico: 7.740 €



Impactos destacados: PRENSA DIGITAL

Medio: La Vanguardia
Audiencia: 1,6M
Valor económico: 4.199 €



Impactos destacados: RADIO

Medio: Onda Madrid
Audiencia: 104.005
Valor económico: 1.252€

*Fuente:ScapeFox



Impactos destacados: RADIO

Medio: RNE Comunitat Valenciana
Audiencia: 100.000

*Fuente:ScapeFox



Impactos destacados: TELEVISIÓN

Medio: Antena 3
Programa: Espejo Público
Audiencia: 582.000
Valor económico: 4.800€



Impactos destacados: TELEVISIÓN

Medio: CUATRO
Programa: CUATRO al día
Audiencia: 540.000
Valor económico: 5.500€



Impactos destacados: TELEVISIÓN

Medio: La Sexta
Programa: La Sexta Noticias
Audiencia: 300.050
Valor económico: 3.120€




